
STRATEGI KOMUNIKASI 
PROGRAM KEBIJAKAN PEMKAB 
KARANGANYAR
TAHUN 2020



I.IDENTIFIKASI ISU
Tahun 2020 awal, penyelenggaraan pemerintahan di 

daerah berjalan sebagaimana mestinya meskipun telah 

beredar berita terkait wabah penyakit Sars Cov 2 di 

Wuhan  China. Prioritas program kegiatan dilaksanakan 

sesuai dengan hasil-hasil musyawarah rencana 

pembangunan sebelumnya. 

Memasuki bulan Maret wabah Covid-19 mulai memasuki 

Indonesia dan bulan demi bulan tren laporan positif dan 

meninggal semakin meningkat. Prioritas 

kebijakan,program dan kegiatan pemerintah beralih 

pada penanganan covid-19, dari pusat hingga daerah. 



II.ANALISIS SITUASI

Sebagian besar masyarakat masih belum paham 
dan disiplin dalam menerapkan protokol
kesehatan.

Justru banyak beredar hoax terkait covid-19sehingga  
makin memperkeruh lalu lintas informasi yang  
membingungkan masyarakat.

Masyarakat belum banyak menerima informasi
dari sumber-sumber yang kredibel. Sektor ekonomi  
harus dikomunikasikan ke masyarakat secara luas



Meningkatkan
kepatuhan  masyarakat
terhadap  pesan kunci
pemerintah  tentang

penanganan  covid-19
(protokol  kesehatan

3M).

Menyediakan informasi  
terkait covid-19dan  
informasi program 

pemerintah dari sumber  
yang kredibel

Menyediakan akses  
informasi masyarakat  
terhadap kebijakan  

pemerintah atas  
penanganan

dampak  pandemi di
sektor  ekonomi.

III. TUJUAN



IV. SASARAN KOMUNIKASI

Masyarakat 

(kalangan milenial,masyarakat

perkotaan,masyarakat  

pedesaan)

Tokoh agama

dan  tokoh

masyarakat

Influencer 

(tokoh berpengaruh)

Kalangan

media



V. PENENTUAN ISI PESAN 

(STRATEGI KONTEN)

Kampanye Kepatuhan Penerapan 

Protokol Kesehatan (3M- Mencuci Tangan,  

Memakai Masker, Menjaga Jarak)

Menyediakan informasi penanganan dampak 

pandemi di sektor ekonomi Kabupaten

Karanganyar (UMKM).



1.Iklan layanan masyarakat
(video durasi 3 menit-an) (media baru/

media sosial dan website).

2.Pelibatan masyarakat dan organisasi  
perangkat dalamlomba video dan  
baliho penanganan covid-19
(media baru/ media sosial).

3.Pelibatan masyarakat dalam  
Webinar Penanganan Covid-19

(media baru/media sosial)

4.Advertorial media
cetak  dan media online

VI.PEMILIHAN MEDIA

KOMUNIKASI/ STRATEGI MEDIA



5.Media baru
(media sosial/ infografis, influencer,

short news)

6.Media Radio

(talkshow / siaran dinas)

7.Saluran Komunikasi Media  
Tradisional

(Pertunjukan Rakyat Rembug Warga)

8.Media Luar

Ruang

(Baliho, Spanduk, MMT)

9.Rilis Berita
(website dan media massa)



Kepala Daerah /Bupat i Karanganyar (

Statement,  pembicara) serta Pejabat

Pemkab Karanganyar (Pembicara, Webinar)

Tokoh Agama ( Ustad,

pendeta,  pemuka agama

hindu dan budha).

VII. PENETAPAN KOMUNIKATOR

Influencer (Selebgram

lokal, seniman lokal)



Media Baru (Media sosial) : 

posting konten setiap hari

Update Konten Website : 

Update berita setiap hari

Produksi video Iklan Layanan 

Masyarakat : TRIB III

Kerjasama dengan Media massa 

(advertorial) : TRIB IV

VIII 
PELAKSANAAN  
KEGIATAN 
KOMUNIKASI

Pelibatan Masyarakat dalam lomba 

video penanganan covid-19 : TRIB III

Talkshow Radio : TRIB II

Media Luar Ruang : Januari s/d Desember 2020 

Webinar : TRIB IV



IX. EVALUASI
Metode evaluasi dilakukan dengan 

mengukur ketercapaian realisas i

konten komunikas i publik yang

disampaikan secara keseluruhan

dengan Strategi Komunikas i yang

disusun di awal tahun .



X.LAMPIRAN



X.LAMPIRAN



X.LAMPIRAN



X.LAMPIRAN


